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2026 年春节零售市场数据点评 
联合资信 工商评级一部 

 

2026 年春节假期期间，零售消费需求整体保持修复，9 天假期安排叠加中央与地

方促消费政策工具，对节前采购与假期消费形成阶段性支撑，线下商圈活跃度回升，

部分节日属性品类及以旧换新相关品类表现较好。需要关注的是，春节数据具有季节

性与政策扰动特征，展望后续，零售行业景气度的持续改善更取决于宏观层面居民收

入与就业预期修复、财政促消费与结构性补贴政策的延续力度及投放节奏、居民资产

负债表与消费信心变化的影响。在上述条件边际改善的情形下，叠加新业态渗透率提

升与供给侧服务能力优化，零售行业需求有望延续温和修复。 
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一、春节期间零售业运行情况 

2026 年春节假期期间，消费需求保持修复。分业态看，线下实体零售增幅显著，

重点商圈客流量和营业额同比提升；即时零售订单同比增幅较快，成为线上消费增长

的主要驱动因素。从消费品类看，金银珠宝、食品、服饰等节日属性品类，以及在以

旧换新政策带动下的通信器材等品类增速较高；受消费习惯变化影响，礼赠型高端烟

酒需求相对偏弱，智能、绿色、健康类商品消费增长。 

2026 年春节假期（9 天）期间，居民消费活动保持修复态势。假期安排增加了节

前可支配时间，对节前采购、出行准备及礼品购置等需求形成一定支撑。根据商务部

商务大数据监测显示，春节假期前两天，全国重点零售和餐饮企业日均销售额同比增

长 10.6%，节前消费拉动效应显著。与此同时，超长假期对跨区域出行、家庭团聚与

文旅休闲活动提供更充分的时间条件，对零售、餐饮、文旅消费形成支撑。假期全周

期看，商务部商务大数据监测显示，全国重点零售和餐饮企业日均销售额较 2025 年

春节假期增长 5.7%，增速较 2025 年加快 1.6 个百分点。 

分业态来看，线下商圈热度回升。商务部重点监测的 78 个步行街（商圈）客流

量及营业额较去年春节假期分别增长 6.7%和 7.5%，核心商圈对假期消费的承载作用

提升。其中，春节假期期间，百货零售日均销售收入同比增长 39.3%，互联网零售在

2025 年高基数基础上日均销售收入同比增长 10.4%。春节并非电商行业旺季，一方面

受快递运力不足影响，一方面系消费者“囤货”需求减少，但对于便捷购物的需求明

显提升，尤其是生鲜、食品、日用品等即时性商品的需求旺盛，带动及时零售平台销

量增长。春节期间，即时零售订单量同比大幅增长，成为线上消费增长的核心引擎，

即时零售平台京东七鲜线上订单量同比增长 102%，美团及大众点评年夜饭预订订单

量同比增长超 3 倍。 

从商品结构看，部分节日属性与换新需求相关品类表现较好。中国商业联合会监

测显示，春节期间金银珠宝类商品日均零售额同比增长 33.4%，一线城市金银珠宝类

商品销售激增；食品类商品日均零售额同比增长 23.0%，服装类商品日均零售额同比

增长 17.3%，其中运动服品类表现突出；在以旧换新政策推动下，通信器材类商品日

均零售额同比保持两位数增长。除此之外，随着居民消费习惯的转变，礼赠型高端烟

酒需求走弱，智能、绿色、健康类商品消费增长消费更偏向刚需与性价比。根据商务

大数据，春节假期期间，重点平台智能眼镜、具身智能机器人销售额较去年春节假期

分别增长 47.3%和 32.7%，节水卫浴器具、有机食品分别增长 23.2%和 26.5%。 
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二、春节期间促消费政策 

春节假期期间，促消费政策对零售需求回升形成重要支撑。“乐购新春”主题活

动与以旧换新补贴、发票激励试点及地方消费券等政策工具叠加，通过提高补贴覆盖

范围与可得性、扩大优惠适用场景、降低居民消费成本，在边际上改善消费预期并带

动部分品类与线下场景交易活跃度提升。 

2026 年 2 月 2 日，商务部会同有关部门印发《2026“乐购新春”春节特别活动

方案》，围绕繁荣节日市场、丰富文化供给与激发假期消费活力，部署春节期间促消

费活动安排。据国新办 2 月 11 日发布会信息，各地在春节假期期间安排约 20.5 亿元

地方促消费资金，通过发放消费券、补贴、红包等方式对居民消费形成直接支持。同

期，商务部会同国家发展改革委、财政部下达首批 625 亿元中央补贴资金至各地商务

部门，推动以旧换新等补贴政策在假期加大投放，并保障符合条件的消费者按政策要

求申领补贴。 

在税务发票促消费工具方面，商务部、财政部、税务总局在 50 个城市开展有奖

发票试点，半年实施期内计划安排 100 亿元奖补资金，其中春节假期奖金规模超过 10

亿元；消费者在试点城市购物、餐饮、旅游、住宿等场景取得票面金额在 100 元及以

上的发票，可按规则参与抽奖。此外，金融机构与支付机构联合商家推出多种“乐购

新春”优惠措施，覆盖交通出行、酒店住宿、餐饮消费与景区门票等主要消费场景。 

商务部数据显示，2026 年春节期间，以旧换新政策对耐用消费品需求形成支撑。

截至 2 月 23 日，2026 年消费品以旧换新惠及 3112.7 万人次，带动销售额 2070.3 亿

元。春节假期内，6 类家电以旧换新产品及 4 类数码和智能购新补贴产品共计销售

510.6 万台，较 2025 年春节假期增长 21.7%。在补贴申领保障与配套促消费活动共同

作用下，相关品类销量增速维持较高水平。 

三、总结 

2026 年春节假期期间，零售消费需求整体保持修复，9 天假期安排叠加中央与地

方促消费政策工具，对节前采购与假期消费形成阶段性支撑，线下商圈活跃度回升，

部分节日属性品类及以旧换新相关品类表现较好。需要关注的是，春节数据具有季节

性与政策扰动特征，展望后续，零售行业景气度的持续改善更取决于宏观层面居民收

入与就业预期修复、财政促消费与结构性补贴政策的延续力度及投放节奏、居民资产

负债表与消费信心变化的影响。在上述条件边际改善的情形下，叠加新业态渗透率提

升与供给侧服务能力优化，零售行业需求有望延续温和修复。 
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