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家电行业 2025 年上半年总结及展望 
联合资信 工商评级一部 |郭察理 

 

2025 年上半年，随着国家促销费政策持续发力、新质生产力加速发展等因素对国内消费形成新的支撑，国内

家电市场呈现韧性增长；出口方面，面对全球贸易环境不确定性的增加，中国家用电器出口总量仍保持增长，但增

速明显放缓。展望 2025 年下半年，家电行业将面临同期高基数所带来的压力，主要家电产品种类或将呈现小幅负

增长态势，但预计全年行业仍将保持稳健增长。机遇与挑战并存，在政策刺激与技术创新驱动下，家电行业有望实

现高质量发展。 
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一、2025 年上半年家电行业运行情况 

（一）行业概况 

2025 年上半年，随着国家促销费政策持续发力、新质生产力加速发展等因素对国内消费形成新的支撑，

在政策刺激与技术创新驱动下，国内家电市场呈现韧性增长；出口方面，面对全球贸易环境不确定性的增

加，在上年高基数增长的基础上，中国家用电器出口总量仍保持增长，但增速明显放缓。 

2025 年上半年，尽管国内房地产市场仍低位运行、需求不足等经济结构调整持续深化，为家电行业带

来新的挑战，但随着国家促销费政策持续发力、新质生产力加速发展等因素对国内消费形成新的支撑，在

政策刺激与技术创新驱动下，国内家电市场呈现韧性增长。根据国家统计局公布的社会消费品零售数据，

2025 年 1－6 月，中国社会消费品零售总额 245458 亿元，同比增长 5.0%，其中，家用电器和音像器材类商

品零售额共计 6085 亿元，同比增长 30.7%，是同比增长较快的行业之一，得益于 2024 年下半年开启的“国

补”以旧换新，家电行业消费较上年同期实现较高的同比增速，成为拉动消费的重要力量之一，政策推动

作用明显。 

图表 1  中国家用电器和音像器材类商品零售总额及同比变动 

 
资料来源：国家统计局、Wind，联合资信整理 

出口方面，进入 2025 年，面对全球贸易环境不确定性的增加，在上年高基数增长的基础上，中国家用

电器出口总量仍保持增长，但增速明显放缓。根据海关总署发布的数据，2025 年 1－6 月，中国家用电器出

口金额为 3524.6 亿元，同比增长 1.4%；中国家用电器出口数量为 221346.0 万台，同比增长 3.5%。具体来

看，随着 5 月中美日内瓦经贸会谈取得阶段性成果，美国对等关税带来的扰动逐渐回复平稳，但欧美市场

仍存在高利率背景下的消费信心和需求不足的情况，同时，全球市场贸易摩擦的常态化对产业链供应链稳

定性构成挑战，龙头企业深化全球布局，推动“全球近岸外包”（Nearshoring），即将部分产能转移至临近

消费地的海外生产基地从而对冲地缘政治和贸易政策的不确定性；另一方面，尽管部分新兴市场增速有所

放缓，但东南亚、南美、非洲等新兴市场凭借持续释放的消费潜力，仍为支撑家电出口的重要增长极。 

图表 2  中国家用电器出口金额及同比变动 图表 3  中国家用电器出口数量及同比增速 

 
资料来源：海关总署、Wind，联合资信整理 

 
资料来源：海关总署、Wind，联合资信整理 
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（二）主要细分产品运行情况 

细分产品来看，2025 年上半年，由于政策导向、市场需求变化以及全球市场环境等多重因素影响，国

内四大主要家电产品（空调、冰箱、洗衣机和彩电）产销量走势呈现结构性分化。 

2025 年上半年，中国经济运行延续复苏态势，家电行业在政策支持和出口拉动的驱动下持续回暖，奥

维云网（AVC）推总数据显示，2025 年 1－6 月中国家电大盘（不含 3C）零售额同比增长 9.2%。传统大家

电和新兴家电受益显著，但国补政策下一二线市场的需求存在透支，部分家电品类逐渐陷入需求不振与行

业内卷、低价竞争，同时未纳入补贴品类的小家电面临较大市场压力。 

图表 4  中国主要大家电产量月度产量走势及同比变动情况 

资料来源：国家统计局、Wind，联合资信整理 

根据国家统计局发布的数据，2025 年 1－6 月中国空调累计产量 16329.6 万台，同比增长 5.5%，一方

面，国内多地国家补贴政策资金陆续到位，且厂商以积极的价格策略刺激市场，政策推动消费者对空调产

品进行更新换代，推动渠道及厂商备货增加；同时，在全球高温催生的“消暑经济”背景下，海外新兴市

场需求的扩张也刺激了国内空调生产，家电厂商依靠研发、制造、销售协同的全球化布局结合当地创新实

践在国际市场持续拓展空间，空调出口量月度走势受海外补库存周期结束以及贸易摩擦影响而呈现前高后

低的态势，上半年中国空调出口量整体同比增长 4.7%。销售端整体表现良好，奥维云网（AVC）推总数据

显示，上半年中国空调市场销量为 3845 万台，同比增长 15.6%；销售额达 1263 亿元，同比增长 12.4%。 

中国洗衣机产量实现了较大幅度增长，国家统计局发布的数据显示，2025 年 6 月全国洗衣机产量 950.8

万台，同比增长 16.5%；1－6 月累计产量 5860.4 万台，同比增长 10.3%。销售端，奥维云网（AVC）推总

数据显示，2025 年 1－6 月，中国洗衣机市场零售量 2103 万台，同比增长 10.1%，零售额 476 亿元，同比

增长 11.5%，凭借洗衣机刚需的持续释放与干衣机、迷你洗等品质消费需求的逐步崛起、部分头部品牌“分

区洗”“懒人洗”等产品形态创新，市场整体呈现稳健发展。同时，行业面临较为激进的价格竞争，尤其在

“618”期间，部分行业企业基于国补资金和平台资源有限的判断前置抢零售从而实现政策效益最大化，行

业产品溢价空间存在压缩，仍需以更丰富的产品形态和功能配置，以产品结构升级的方式跳出价格竞争、

实现可持续发展。 

冰箱方面，国家统计局发布的数据显示，2025 年 1－6 月全国冰箱累计产量 5064.2 万台，整体与去年

同期持平。冰箱市场饱和度较高，面临的市场压力显著，一方面，受 2024 年下半年需求被大幅透支影响，

2025 年冰箱行业市场表现不及预期，整体为呈现显著回稳态势，另一方面，冰箱产业结构升级缺乏有效突

破口，头部企业价格下探态势明显，线上线下渠道持续演变，刚需品类如对开、两门冰箱价格竞争趋于白

热化，趋势品类如十字冰箱、法式门冰箱凭借高端溢价和技术升级驱动成为增长动力，冰箱品类整体处于

消费升级和结构调整并存阶段。奥维云网推总数据显示，2025 年 1－6 月，冰箱产业零售额为 672.8 亿元，

同比增长 3.5%;零售量达 1988.9 万台，同比增长 2.7%。 
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中国彩电则延续了近年来的调整趋势，根据国家统计局发布的数据，2025 年 1－6 月全国彩电累计产

量 9187.1 万台，同比下降 5.5%，其中 6 月单月产量 1625.2 万台，同比下降 11.1%，产量呈现下滑态势。行

业需求来看，彩电市场饱和度已处于较高水平，国内家庭彩电保有量趋于稳定，更新换代周期相对较长，

叠加国内互联网视频平台的兴起和移动终端设备的普及，分流了部分彩电的使用场景，国内彩电实际开机

率不高，此外，全球彩电市场增长乏力，出口面临压力，也对彩电产量增长形成制约。彩电销售额与销量

呈现复苏态势，奥维云网（AVC）推总数据显示，2025 年上半年彩电市场销量达 1375 万台，同比增长 1.8%；

销额攀升至 561 亿元，同比增长 7.5%，量额增速的差异化表现，折射出行业正在向价值提升作转型深化，

增量需求主要来自 4K/8K 超高清、Mini LED、OLED 等高端技术迭代升级，2025 上半年中国彩电市场线

上、线下渠道的平均尺寸分别达到 63.1 英寸和 70.7 英寸，较去年同期分别增长 1.9 英寸、3.0 英寸，“超大

屏”成为支持中国彩电市场尺寸结构升级的中坚力量，而部分企业在高端技术布局和产品创新上未能及时

跟上，导致传统中低端产品需求萎缩。 

二、行业政策 

2024 年，国家促销费政策有效促进了家电消费，释放内需潜力。进入 2025 年，消费品以旧换新补贴

政策加力扩容，资金规模扩大、实施时间延长且补贴范围扩大，随着资金分批发放到位，政策效果持续显

现，成为拉动国内家电市场的关键力量。 

近年来，中国家用电器市场政策重点在鼓励以旧换新和节能发展上，发改委、国务院等部门强调鼓励

有条件的地方推动家电以旧换新、绿色节能产品推广。随着人工智能和物联网的快速发展，国家政策进一

步支持智能家电的研发和应用，推动智能家居的普及和智慧城市的建设。智能家电行业的发展得到了从国

家到地方的多层次政策支持，这些政策涵盖了研发创新、环保节能、消费刺激、智能家居推广等多个方面，

为智能家电行业的健康发展提供了有力保障。2024 年 7 月，面对外部压力加大、内部困难增多的复杂严峻

形势，中央向地方下达了 1500 亿元超长期特别国债资金，支持各地因地制宜实施消费品以旧换新，各地区

各部门在加力实施扩内需、促消费政策，稳定和扩大居民消费，特别是四季度以来，消费品以旧换新政策

加力扩容，效果持续显现。 

2025 年 3 月发布的《政府工作报告》提出，将“大力提振消费、提高投资效益，全方位扩大国内需求”

作为第一条，为进一步提振消费，安排超长期特别国债 3000 亿元支持消费品以旧换新以刺激居民消费，除

资金规模增加、实施时间延长外，补贴范围亦持续扩大，不仅新增了手机、平板电脑、智能手表等 3C 数码

类产品，还新增了电饭煲、微波炉、净水器、洗碗机等家电品类。国补的资金来源由中央和地方共担，国

家发展改革委牵头安排超长期特别国债，直接向地方安排的资金总体按照 9:1 的原则，即中央每拨付 9 元，

地方需承担 1 元。东部、中部、西部地区，中央承担比例分别为 85%、90%、95%。各省级财政根据中央资

金分配情况，按比例安排配套资金，省以下经费分担办法由省级财政确定。另外，一些地方还结合当地工

作进度和实施情况，在中央下达以及按比例配套资金以外，再额外安排地方资金。 

从资金发放情况来看，为平衡全年财政支出节奏，避免资金过载集中投放导致的后续政策断档。2025

年全年 3000 亿元超长期特别国债资金共分四批发放，1 月和 4 月分两批下达共计 1620 亿元，启动家电、

数码等 8 类消费品以旧换新并扩容覆盖新增的净水器、咖啡机等 15 类生活改善设备，支持地方做好一二季

度消费品以旧换新工作，第三批 690 亿元于 7 月底下达，确保政策实施更加平稳有序，第四批 690 亿元预

计将于 10 月下达，将为下半年消费旺季预留出充足的政策空间。过程中，在 2025 年“618”大促前夕，江

苏、广东、重庆等核心消费省市由于资金阶段性耗尽、系统升级或防止价格体系冲击等原因曾对消费补贴

进行过阶段性调整。国补在激活市场的同时，也伴随着透支消费潜力、加剧行业竞争失衡的隐忧。随着中

央财经委员会及国务院常务会议的定调，同时加快经济体制改革，为居民消费场景、地理空间、时间长度

提供更多支持，相关政策未来或有更好的落地效果。 
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图表 5  2024 年以来家用电器行业政策 

时间 发布部门 文件/会议 主要内容 

2024/02 -- 中央财经委员会第四次会议 

要推动各类生产设备、服务设备更新和技术改造，鼓励

汽车、家电等传统消费品以旧换新，推动耐用消费品以

旧换新。推动大规模回收循环利用，加强“换新+回

收”物流体系和新模式发展。对消费品以旧换新，要坚

持中央财政和地方政府联动，统筹支持全链条各环节，

更多惠及消费者 

2024/03 -- 国务院常务会议 

通过《推动大规模设备更新和消费品以旧换新行动方

案》。会议指出，要结合各类设备和消费品更新换代差

异化需求，加大财税、金融等政策支持，更好发挥能

耗、排放、技术等标准的牵引作用，有序推进重点行业

设备、建筑和市政基础设施领域设备、交通运输设备和

老旧农业机械、教育医疗设备等更新改造，积极开展汽

车、家电等消费品以旧换新形成更新换代规模效应 

2024/07 
国家发展改革委

员会、财政部 

《关于加力支持大规模设备更新

和消费品以旧换新的若干措施》 

统筹安排3000亿元左右超长期特别国债资金，用于加力

支持大规模设备更新和消费品以旧换新。 

2024/12 -- 中央经济工作会议 
将“全方位扩大国内需求”放在2025年经济工作的首

位，要求“大力提振消费”。 

2025/03 -- 2025年《政府工作报告》 

2025年政府工作任务将“大力提振消费、提高投资效

益，全方位扩大国内需求”作为第一条，提出促进消费

和投资更好结合，使内需成为拉动经济增长的主动力和

稳定锚。实施更加积极的财政政策，2025年拟发行超长

期特别国债1.3万亿元，安排超长期特别国债3000亿元支

持消费品以旧换新；实施适度宽松的货币政策，适时降

准降息，保持流动性充裕，更大力度促进楼市股市健康

发展。 

2025/03 

中共中央办公

厅、国务院办公

厅 

《提振消费专项行动方案》 

加大消费品以旧换新支持力度。用好超长期特别国债资

金，支持地方加力扩围实施消费品以旧换新，推动汽

车、家电、家装等大宗耐用消费品绿色化、智能化升

级。支持新型消费加快发展，开展“人工智能＋”行

动，促进“人工智能＋消费”，加速推动自动驾驶、智

能穿戴、超高清视频、脑机接口、机器人、增材制造等

新技术新产品开发与应用推广，开辟高成长性消费新赛

道。 

资料来源：联合资信根据公开资料整理 

国家政策支持新兴消费发展，相关产品技术升级、更新换代为家电行业发展注入了新的动能，加强技

术创新是家电行业未来的发展方向。未来，居民消费结构升级将进一步驱动产品结构升级，产品创新以及

智能化等有望为行业带来增长点。 

2025 年，国务院明确提出支持新型消费发展，特别强调“人工智能+消费”领域的突破，未来，AI 技

术、语音交互等产业技术升级将为家电行业注入新的活力。目前中国家电业已经进入更新消费为主的阶段，

随着人民生活水平和质量普遍提高和收入的增长，城乡居民消费结构将过渡到更高层次，消费者对家电产

品的档次、功能、品质存在更高需求，智能家电已经成为家电行业未来发展的方向。同时，居民消费结构

的升级也需要家电行业提供更多新兴产品满足市场需要，消费升级和家电产品的结构升级将形成良性的互

动，促进家电行业不断以结构升级获得增长动力。 

关税博弈下中国家电对美出口面临压力，家电行业企业凭借海外产能布局、拓展新兴市场等措施应对，

需关注关税政策变化及对行业企业的影响情况。 

2025 年，国际政治经济局势震荡，贸易保护主义抬头，对家电出口有一定影响，一季度家电行业海外

市场承压。特朗普执政以来，2025 年 2~4 月内对贸易伙伴持续加征关税，征收对象范围不断扩大、征收力

度增强，使得空调、冰箱等家电行业主力品类综合税率飙升至 145%，中小出口商面临生存危机；2025 年 5
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月，中美在瑞士日内瓦达成经贸协议，对家电等商品出口关税进行了重大调整。根据双方联合声明，自 5 月

14 日起，美国将针对中国商品的“对等关税”从原定的最高 125%下调至 10%，有效期 90 天，由于此次调

整并未涉及其他类型关税，家电主要出口链企业目前对美出口关税为 30%~55%，相比往年较高。美国是我

国重要的贸易伙伴之一，从家电行业层面来看，大家电出口额中北美销售额占比较低，根据海关数据，2024

年，我国家用空调、冰箱冷柜、洗衣机、彩电对北美的出口额占各自出口总额的比例分别为 7%、19%、9%

和 14%。短期来看，出口型公司已提前进行海外备货降低影响，中长期维度，主要家电行业头部企业已较

早通过海外生产基地布局（东南亚、墨西哥、美国本地化供应等）以及市场多元化（如拓展新兴市场）等

方式降低影响，产地优势有望贡献额外弹性，且对于自有品牌出海企业，提价转移关税的可操作性提升。

未来，如果关税政策加剧引发全球贸易战进一步升级，或将对行业内企业造成一定影响。 

三、家电行业企业运行情况 

联合资信选取家电行业A股上市公司1合计85家为样本，从细分产品类别来看，包括主要研发生产销售

白色家电的企业10家、黑色家电企业4家、家电零部件企业33家、厨电及其他小家电企业27家、照明设备企

业11家2。由于大部分上市公司尚未披露上半年财务报表，以下主要基于2025年一季度最新数据及以前年度

数据进行分析。 

图表 6  家电行业样本企业营业总收入和利润总额变化 图表 7  家电行业样本企业盈利指标（中位数）情况 

 
资料来源：Wind，联合资信整理  

注：季度净资产收益率经年化；盈利指标均选取样本中位数 

资料来源：Wind，联合资信整理 

2024年和2025年一季度，家电行业样本企业营业总收入和利润总额保持增长，利润来源仍以经营性利

润为主，其他收益对利润总额的贡献程度有所上升，国家促销费政策对行业收入呈现明显的拉动效果。偿

债指标方面，2024年，家电行业样本企业主要偿债指标较上年略有下降，但仍处于较好水平。 

2024年，家电行业样本企业营业总收入和利润总额同比分别增长5.87%和8.50%，整体保持增长但增速

较上年有所下降；盈利指标方面，2024年家电行业毛利率中位数为23.15%，同比有所下降，期间费用率中

位数为15.41%，同比变化不大，综合作用下，家电行业净资产收益率中位数较上年有所下降，为7.75%。具

体来看，由于2023年是公共卫生事件后消费复苏的第一年，消费市场活力充分释放，家电行业样本企业收

入和利润规模较上年呈现明显改善，而2024年家电行业整体呈现前低后高的发展态势，在下半年政策刺激

下居民消费恢复，全年增速较上年仍有所放缓。2025年一季度，由于2024年上半年低基数影响，家电行业

样本企业营业总收入和利润总额较上年同期明显改善，同比增速分别为14.32%和28.35%。 

家电行业样本企业利润来源仍以经营性利润为主，其他收益对利润总额的贡献占比逐年上升，政府补

                                                             
1 联合资信选取截至 2025 年 7 月 31 日 Wind 行业类（2024）-Wind 家电Ⅱ上市公司，去重拆分 AB 股的重复企业（深康佳 A/深

康佳 B、长虹美菱/虹美菱 B、佛山照明/粤照明 B）并出于可比性考虑剔除个别指标异常企业（ST 德豪、*ST 星光、*ST 高斯）

后，共 85 家企业为样本。 
2分类依据：①白色家电：以空调、冰箱、洗衣机、冷柜等大型制冷/环境家电为核心业务的企业（如格力、美的、海尔）。②黑色

家电：以电视、机顶盒、影音设备等显示/娱乐类产品为核心的企业（如康佳、长虹、海信视像）。③厨电及其他小家电：以厨房

电器（油烟机、灶具、电饭煲等）或小型家电（吸尘器、按摩器等）为主的企业（如苏泊尔、老板电器、科沃斯）。④照明设备：

以灯具、LED 产品、照明解决方案为核心业务的企业（佛山照明、欧普照明）。⑤家电零部件：以生产家电核心部件、配件或提

供配套服务为主的企业（如电机面板、机顶盒、结构件、芯片供应商）。部分企业主业涵盖多种业务类型，在分类时主要考虑核

心业务优先级，具有一定主观性。 
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贴收益对利润形成一定补充。样本企业2022－2024年其他收益合计数较快增长，分别为82.69亿元、89.74亿

元和125.38亿元，对利润总额的贡献度中位数分别为6.83%、7.33%和9.21%，包括各类绿色节能产品推广补

贴、技术研发项目补贴、创新产品补贴、稳岗补贴等。同时，国家促消费补贴对家电企业收入呈现明显的

拉动效果，根据国家发改委发布的消息，2024年全国超过3700万名消费者参与家电以旧换新，中央加力支

持以旧换新8大类家电产品实现销售量6200多万台，直接拉动消费近2700亿元。 

图表 8  家电行业样本企业债务负担（中位数）情况 图表 9  家电行业样本企业偿债指标（中位数）情况 

 
注：考虑数据可比性，图中指标均使用 Wind 口径，其中资本化率=带息负债／全

部投入资本，其中全部投入资本=股东权益（含少数股东权益）+（负债合计-无息

流动负债-无息长期负债），债务负担指标选取样本中位数 

资料来源：Wind，联合资信整理 

 
注：考虑数据可比性，图中指标均使用 Wind 口径；因季度报表缺少折旧摊

销数据，仅列示年度数 

资料来源：Wind，联合资信整理 

偿债指标方面，近年来家电行业样本企业债务负担有所加重，偿债指标呈现下滑。2024年，家电行业

样本企业销售商品、提供劳务收到的现金对流动负债的保障倍数中位数为2.05倍，较上年（2.19倍）有所下

降，全部债务/EBITDA中位数为2.14倍，EBITDA对债务的保障有所下降但仍处于较好水平；现金到期债务

比中位数为1.47倍，较上年有所下降。 

家电行业发债主体包括发行可转债的厨电、清洁电器等小家电上市公司，其次为在融资成本方面具备

优势的家电行业龙头企业，发债主体较为集中，信用等级中枢偏低。从债券到期金额看，短期集中偿还压

力不大，可转债期限较长且随着资本市场回暖部分转债转股可能性或将增加，一定程度缓解债券偿还压力。 

截至2025年7月31日，家电行业发债存续企业3合计16家，从主体分布情况来看，包括A+主体3家、AA-

主体4家、AA主体6家、AA+主体1家和AAA主体2家，其中，A+~AA主体主要为发行可转债的厨电、清洁电

器、生活电器、家电零部件相关家电上市公司。存续债券情况方面，截至2025年7月31日，家电行业发债企

业债券余额合计198.55亿元，按照债券类型分类，短期融资券余额2.00亿元（占1.01%）、公司债余额62.00亿

元（占31.23%）、可转债余额58.55亿元（占29.49%）、中期票据76.00亿元（占38.28%）。发债企业较为集中，

其中海尔智家股份有限公司（主体级别AAA）存续债券余额35.00亿元、四川长虹电子控股集团有限公司（主

体级别AA+）存续债券余额25.00亿元、康佳集团股份有限公司（主体级别AA）存续债券余额47.00亿元、青

岛澳柯玛控股集团有限公司（主体级别AA）存续债券余额20.00亿元，四家主体债券余额合计占家电行业发

债企业的63.69%。以到期日计，2025年8~12月、2026年到期债券金额分别为12.00亿元和18.58亿元，2027年

和2028年到期金额较高（分别为78.33亿元和25.94亿元），家电行业存续债券整体期限较长，短期集中偿还

压力不大。家电企业可转债发行金额合计75.19亿元，累计完成转股16.64亿元，转股比例较低，考虑到可转

债期限较长且随着资本市场回暖部分转债转股可能性或将增加，可一定程度缓解债券偿还压力。信用等级

调整情况方面，2025年以来家电行业有一家企业信用等级下调，为奥佳华智能健康科技集团股份有限公司

（证券简称“奥佳华”，主体级别/展望由AA-/负面调整为A+/稳定），原因系考虑其2024年及2025年一季度净

利润同比下滑，产能利用率较低，以及海外销售占比高，美国订单受中美贸易战影响不确定性上升所致。 

四、结论与展望 

进入 2025 年，在补贴政策扩容与技术创新驱动下，家电行业保持韧性发展。内销方面，国补政策进入

                                                             
3 联合资信选取截至 2025 年 7 月 31 日 Wind 行业类（2024）-Wind 家电Ⅱ信用债发债存续企业（剔除已违约企业），共 16 家企

业为样本。 
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常态化，对消费的拉动效果由上年的“高增长”转为“稳增长”，且呈现明显的结构化分化，技术创新带来

的产品结构性升级依然是拉动消费的决定性因素。出口方面，家电企业面临的外部环境不确定性加剧，美

国关税政策升级以及前期抢出口红利的释放使得家电出口增速放缓，供应链转型升级以及新兴市场拓展将

成为增长核心驱动力。在宏观经济深化调整与外部不确定性加剧的背景下，家用电器行业面临的内外不确

定性与波动性有所增加，但从中长期来看，产业结构升级、居民收入稳定、消费多元化、国家政策对绿色

智能产业发展引导以及家电行业产品标准的升级都给其带来了新的机会点和增长点。 

展望 2025 年下半年，家电行业将面临同期高基数所带来的压力，主要产品种类或将呈现小幅负增长态

势，但预计全年行业仍将保持稳健增长，此外局地存在补贴退坡、需求透支带来的政策波动风险。以旧换

新补贴对家电销售结构的优化和升级起到了积极作用，推动了家电行业的技术进步和市场发展，也推动消

费者生活水平的提高和消费观念的转变，即使在政策红利释放后，消费者对高品质家电的需求仍将继续存

在。家电行业机遇与挑战并存，行业企业需持续聚焦技术创新与用户需求，将技术优势转化为市场优势，

在政策刺激与技术创新驱动下，家电行业有望实现高质量发展。 
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